WIRTSCHAFT

DIE VERGANGENEN WOCHEN UND MONATE HABEN DIE DIGITALE WELT

MIT EINEM RUCK NOCH NAHER IN UNSER WIRTSCHAFTSLEBEN GERUCKT:
MIT HOME-OFFICE, VIDEOKONFERENZEN, ONLINEKURSEN UND WEBINAREN
EROBERN SICH GROSSE UND KLEINE UNTERNEHMEN NEUE VIRTUELLE
RAUME. ALS ERFOLGSFAKTOREN BRAUCHT ES DAZU ALLERDINGS MEHR

ALS BLOSS TECHNISCHES KNOW-HOW!

At 8

o manche Unternehmen hatten
in der anstrengenden Zeit des
Lockdowns Gelegenheit ihre Be-
rithrungsingste mit der digitalen
Welt zu besiegen. Sie erlebten die grofen
Vorteile von Videokonferenzen und fass-
ten Vertrauen zu ihren Mitarbeiterinnen
und Mitarbeitern im Home-Office. Auch
EPUs wagten sich unter dem Druck der
Existenzangst an digitale Experimente,
und probierten sich in Videobotschaften,
Onlinekursen und Webinaren aus.

Vieles davon hat beinahe auf Anhich ganz
gut geklappt oder sich sogar so sehr be-
wihrt, dass es kiinftig im Unternchmen
institutionalisiert wird. ,Meetings mit
allen Mitarbeitern werden wir bestimmt
auch weiterhin immer wieder mal {iber
eine Videokonferenz abhalten®, erkliren
viele Unternchmer/-innen fast ein wenig
tiberrascht, dass die neue Technologie
jetzt quasi iiber Nacht im Unternehmen
so erfolgreichen Einzug halten konnte.

Auch fiir die erfahrene Weinviertler Un-
ternehmensberaterin und Business-Sty-
listin Birgit Streibel hat der Shutdown
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neue Wege eroffnet. Seit vielen Jahren
berit die Ginserndorfer Trainerin Unter-
nehmen, Frauen und Minner im Hinblick
auf ihre personliche Ausstrahlung und
den perfekten Style fiir den Business-Er-
folg. Die Neuordnung der digitalen Mog-
lichkeiten hat auch ihr Beratungsspek-
trum entsprechend erweitert: ,Durch
die Krise fanden sich viele plotzlich im
digitalen Rampenlicht. Und zwar nicht
im gewohnten Office-Umfeld, sondern in
den eigenen Privatriumen®, erzihlt die
Expertin. Hat uns in Krisenzeiten das eine
oder andere Video erheitert, in dem sich
liebeshediirftige Hunde oder Kleinkinder
im Pyjama ins Bild geschummelt hatten,
leidet a la longue jedoch die Professiona-
litit schwer unter kleinen und groReren
Hoppalas.

WELCHES IMAGE WILL ICH
VERMITTELN?

JSelbstverstindlich  steht die verbale
Message auch weiterhin im Vordergrund,
aber wir konnen uns durchaus selbst bei
so mancher Videomessage fragen: Welche
Botschaften habe ‘ich eigentlich mithe-
kommen? Oder wurde ich abgelenkt von

Biicherregalen, Papierstapeln auf dem
Schreibtisch oder der Kiichenausstattung
im Hintergrund? Wie kleidet sich der Vor-
tragende und welches Statement setzt er
oder sie mit seinem Styling?", fasst Birgit
Streibel einige wichtige Punkte zusam-
men, die den Zusehern auffallen und sie
von der eigentlichen Botschaft ablenken.

Ein paar der wichtigsten allgemeinen
Standards gibt Birgit Streibel exklusiv den
Weingtlerin-Leser/-innen mit auf den
Weg (siche Kasten), die helfen konnen, das
eine oder andere Hopplala zu vermeiden.
In einem speziellen Workshop erlernen
Teilnehmer/-innen, wie sie sich im digi-
talen Auftritt souveriin und kompetent in-
szenieren, um das perfekte Image zur un-
ternehmerischen Botschaft zu vermitteln.

BILD & TON

Nicht zu vergessen ist dabei natiirlich das
technische Equipment, das zum guten
Auftritt mit Eindruck verhilft. .Bekannt-
lich sprechen Bilder mehr als tausend
Worte. Deshalb ist es wichtig, ein positives
Zusammenspiel von Technik, Raum und
Erscheinung optimal zu vereinen.*



Wer seine unternehmerischen Inhalte etwa
in Onlinekursen digital verbreiten mag, ist
gut beraten, in ein wenig Equipment zu in-
vestieren. Die Anschaffungen dafiir miissen
nicht gleich ins Uferlose einer Profi-Video-
ausriistung gehen, doch gutes Licht und ein
Stativ fiir das Handy, damit die Videoauf-
nahme nicht verwackelt, sind unverzicht-
bare Basics. Und ein Webinar, in dem der
Ton nicht passt. Sie nur schwer verstind-
lich sind, wird rasch zum Albtraum fiir Thre
Klientel.

DIGITALE ZUKUNFT

Die Corona-Krise hat uns einiges gelehrt
und aufgezeigt. Dazu gehort auch die Tat-
sache, dass die digitale Welt aus unserem
Leben nicht mehr wegzudenken ist, und wir
lernen miissen, sie uns optimal zunulze zu
machen. Dabei ist es wichtig, sich mit einer
idealen Prisentationsform fiir das eigene
Auftreten zu befassen, um hier nicht leicht-
fertig Punkte zu verschenken, sondern viel-
mehr aus den Vorteilen dieses erweiterten
Radius Bonuspunkte fiir das eigene Busi-
ness zu machen. Expertinnen wie Birgit
Streibel sorgen dafiir, dass dies auch wirk-
lich perfekt gelingt! 4

TIPPS & TRICKS FUR
DIGITALE NEWCOMER

* Platzieren Sie sich wohl-
Uberlegt in- oder outdoor
und achten Sie auf einen an-
sprechenden Hintergrund.

* Handy ausschalten!

* Nicht vergessen: Bei
Videokonferenzen sind Sie
auch dann im Bild, wenn Sie
gerade nicht sprechen!

* Unifarbige Kleidung ist
besser als wild gemusterte!

* Bleiben Sie auch "on air”
lhrem Stil treu!

* Mattes Gesichtspuder
kann die Zeichen von Trans-
piration mildern.

* Achtung: Je néher die
Webcam, desto gréBer wirkt
ihr Gesicht!

* Bei Indoor-Aufnahmen
achten Sie auf Ordnung
im Bildhintergrund - keine
offenen Kastenttren etc.
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Birgit Streibel, dipl. Wirtschafts- und Medienstylistin
Unternehmensconsulting

Streibel Consulting e.U.

T0699/ 180 57 680
www.styleimpuls.at
Hilfreiche Business-Tipps
von Expertin Birgit Streibel gibt's
ab der nédchsten Ausgabe in ihrer '
Experten-Kolumne! £
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